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ПСКОВСКАЯ ОБЛАСТЬ

ВЕЛИКОЛУКСКАЯ ГОРОДСКАЯ ДУМА

___________________________________________________________________________________


Р Е Ш Е Н И Е

от  _27.09.2006.__  №   ___76_____

(принято    на    64-м     заседании

городской Думы третьего созыва)

             г.Великие Луки.

Об утверждении  Положения о порядке 

распространения  наружной  рекламы в 

городе Великие Луки в новой редакции.


В целях урегулирования отношений, возникающих в процессе распространения наружной рекламы в г. Великие Луки, в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006. № 38-ФЗ «О рекламе» и Федеральным законом от 06.10.2003. № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в РФ», городская Дума РЕШИЛА:


1. Утвердить Положение о порядке распространения наружной рекламы в городе Великие Луки в новой редакции согласно приложению.

2. Утвердить базовую единицу для расчета оплаты за услуги и за аренду рекламного места в размере 200 рублей.

3. Считать утратившим силу Положение о порядке распространения наружной рекламы и информации в городе Великие Луки, утвержденное решением Великолукской городской Думы от 29.01.2003. № 3 и решение Великолукской городской Думы от 24.12.2004. № 126 «О повышении базовой единицы за разрешение на размещение рекламы».

4. Данное решение вступает в силу с момента опубликования в городских печатных средствах массовой информации.
Мэр города  Великие Луки                                                 Председатель Великолукской

                                                                                               городской Думы
                              Л. Г. Голубева                                                              И. А. Житков
Копия верна:

Управляющая делами

Великолукской городской Думы                               З. В. Алексеева










  Приложение 








к решению Великолукской городской









   Думы от 27.09.2006. № 76.

ПОЛОЖЕНИЕ

о порядке распространения наружной рекламы 

  в городе Великие Луки

Раздел 1. Общие положения

1.1. Настоящее Положение разработано в соответствии со ст.19 Закона РФ «О рекламе» от 13.03.2006 №38-ФЗ, Федеральным законом «Об общих принципах организации местного самоуправления в РФ» от 06.10.2003. № 131-ФЗ и регулирует отношения, возникающие в процессе распространения  наружной рекламы в городе Великие Луки.
 
1.2. Настоящее Положение обязательно для исполнения всеми юридическими лицами, независимо от форм их собственности и ведомственной принадлежности, а также физическими лицами.


1.3. Непременными требованиями к наружной рекламе являются ее добросовестность, достоверность, высокий эстетический и технический уровень исполнения.
1.4. Настоящее Положение не распространяется на:

1) политическую рекламу, в том числе предвыборную агитацию и агитацию по вопросам референдума;

2) информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с федеральным законом;

3) справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке и не являющиеся социальной рекламой;

4) сообщения органов государственной власти, иных государственных органов, сообщения органов местного самоуправления, сообщения муниципальных органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если такие сообщения не содержат сведений рекламного характера и не являются социальной рекламой;

5) вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера;

6) объявления физических лиц или юридических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности;

7) упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о продавце товара, которые органично интегрированы в произведения науки, литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного характера.
Раздел 2. Основные понятия, термины

2.1. Наружная реклама  - это распространяемая на средствах наружной рекламы информация  о товарах, работах, услугах, средствах их индивидуализации, изготовителе или продавце товара, результатах интеллектуальной деятельности либо мероприятиях (в том числе спортивных соревнованиях, концертах, конкурсах, фестивалях, основанных на риске играх, пари), адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке на территории города.
2.2. Заявитель – юридическое или физическое лицо, желающее разместить наружную рекламу на территории города Великие Луки.
2.3. Рекламное место - поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков на территории г. Великие Луки, независимо от их формы собственности, используемых для размещения на  них средств наружной  рекламы.
2.4. Рекламный объект – это средство наружной рекламы с размещенной на нём информацией.
       2.5. Паспорт рекламного объекта – разрешение на распространение наружной рекламы, содержащее  необходимые сведения о Заявителе, средстве наружной рекламы  и размещаемой информации (форма паспорта указана в приложении 2).

2.6. Средства наружной рекламы – различные технические средства стабильного территориального размещения наружной рекламы, не являющиеся объектами недвижимости, на территории города Великие Луки, независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий, сооружений, иных объектов, ориентированные на визуально-звуковое восприятие.
2.7. Социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
Раздел 3. Средства  наружной рекламы

Все средства наружной рекламы подлежат регистрации в порядке, устанавливаемом настоящим Положением. 
Средства наружной рекламы подразделяются на следующие виды:
- стационарные средства наружной рекламы - характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или нестандартном исполнении;
- временные средства наружной рекламы - характеризуются периодом размещения и неизменной определенной зоной или участком городской территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период.
3.1. Стационарные средства наружной рекламы и требования, предъявляемые к их размещению

3.1.1. К стационарным средствам наружной рекламы относятся носители, имеющие постоянное место размещения.
Стационарные средства наружной рекламы подразделяются на следующие виды:
- отдельно стоящие,
- размещаемые на зданиях, сооружениях и объектах внешнего благоустройства города.

3.1.2. Типы отдельно стоящих стационарных средств наружной рекламы:
         - отдельно стоящие щитовые установки – односторонние или многосторонние (плоскостные или объемные) конструкции, устанавливаемые на объектах внешнего благоустройства (газонах, грунте, асфальте);

         - установки в виде объемно-пространственных конструкций;
         - щитовые конструкции на мостах, ограждениях.
3.1.3. Типы стационарных средств наружной рекламы, размещаемых на зданиях, строениях, сооружениях или вне их (элементах внешнего благоустройства города):
·  вывески - элементы оформления главных фасадов зданий, содержащие сведения рекламного характера;
· указатели, содержащие сведения рекламного характера или расположенные за пределами земельного участка на котором расположен объект о котором идет речь на указателе;

· кронштейны - двусторонние плоскостные элементы, закрепленные перпендикулярно фасаду зданий;

· щитовые конструкции и панели на зданиях, строениях, сооружениях;
· плакаты, листовки, ярлыки, этикетки, наклейки и иная печатная продукция, расклеиваемая в специально отведенных местах;

· установки на крышах - различного рода объемные или плоскостные установки, расположенные полностью или частично выше уровня карниза или на крыше;

· брандмауэрные панно - конструкции, размещаемые на стенах зданий и сооружений;

· щитовые установки, размещаемые на временных или постоянных ограждениях (в т. ч. роспись этих ограждений);

· растяжки, выполненные на мягкой основе;

· кронштейны, устанавливаемые на мачтах - опорах городского освещения, на отдельно стоящих стойках;
· конструкции, устанавливаемые на остановочных пунктах движения общественного транспорта;

· проекционные установки для воспроизведения рекламных сообщений на плоскостях стен;

· установки типа бегущая строка;

· флаги фирм, мягкие полотнища;

· световые, электронные и динамические табло и экраны.

3.2. Временные средства наружной рекламы.
         К временным средствам наружной рекламы относятся носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на определенном неизменном участке городской территории с условием ограничений по времени размещения.
3.2.1.Выносные щитовые конструкции – временные средства наружной рекламы, размещаемые в городе предприятиями, организациями и др. в часы их работы.
Выносные щитовые конструкции должны быть двусторонними и не иметь собственного подсвета. Запрещается установка выносных щитовых конструкций, ориентированных на восприятие с проезжей части.

3.2.2.Средства наружной рекламы на ограждениях объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадей), а также других временных и постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.
3.2.3. В качестве временных могут также регистрироваться и стационарные средства наружной рекламы при условии оформления разрешительной документации на срок, ограниченный продолжительностью рекламной, праздничной или иной информационной кампании. По истечении указанного срока действие выданной разрешительной документации заканчивается, средство наружной рекламы и информации полностью демонтируется, а место его размещения считается свободным от обязательств.

Раздел 4. Органы координации и контроля.

         4.1. Регулирование рекламной деятельности на территории города осуществляют:

         4.1.1. Управление архитектуры и градостроительства (далее Управление):

         - координирует реализацию городских программ по комплексному, художественному и рекламному оформлению;

         - разрабатывает при обращении заявителей архитектурно-планировочное задание на изготовление рекламного объекта;

         - согласовывает основные архитектурные, дизайнерские, художественные, колористические, технологические планировочные требования к рекламному объекту;

         - согласовывает место размещения рекламного объекта и утверждает акт приемки  рекламного объекта в эксплуатацию;
        - осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче (при формировании комиссии по рекламе возглавляет её, утвердив необходимые для её работы  документы распоряжением Администрации города); 

         - осуществляет контроль за соответствием распространяемой наружной рекламы на территории города требованиям настоящего Положения, установленным техническим условиям и эстетическим требованиям;

         -  выдает   предписания при нарушении градостроительных норм и правил, технических условий, эстетических требований, предъявляемых к размещению средств наружной рекламы ;


- в лице государственной инспекции архитектурно-строительного надзора привлекает в установленном порядке к ответственности рекламораспространителей, нарушающих  градостроительное законодательство.
         4.1.2. Комитет по управлению муниципальным имуществом г. Великие Луки (далее Комитет) является органом, уполномоченным осуществлять функции, связанные с обеспечением единого порядка распространения наружной рекламы на территории города:

         - разрабатывает и представляет на утверждение органов местного самоуправления проекты нормативных документов в сфере распространения наружной рекламы;

         - изготавливает и выдает заявителю паспорт рекламного объекта;

         - осуществляет регистрацию рекламных объектов;

         - выдает (аннулирует) разрешения на право распространения наружной рекламы и ведет их реестр;

         - заключает с заявителями договоры аренды рекламного места;

         - заключает с заявителями договоры срочного землепользования для размещения стационарных средств наружной рекламы;

         - привлекает в установленном порядке к ответственности рекламораспространителей, нарушающих  земельное законодательство;
         - осуществляет контроль за соответствием распространяемой наружной рекламы на территории города требованиям настоящего Положения;

         - осуществляет контроль за своевременным поступлением платы за размещение наружной рекламы  в городской бюджет;

         - принимает решения о прекращении договорных обязательств по договорам аренды рекламных мест с организациями и физическими лицами, грубо нарушающими настоящее Положение и закон «О рекламе».
         4.1.3. Государственная инспекция безопасности дорожного движения г. Великие Луки (ГИБДД):

         - согласовывает и осуществляет контроль за размещением и эксплуатацией  рекламных объектов на  территории городского округа.
         4.1.4. Муниципальные  организации, имеющие на балансе, в эксплуатации или пользовании имущество, на котором размещены рекламные объекты:

         - осуществляют контроль за соответствием распространяемой наружной рекламы на территории города требованиям настоящего Положения.

        4.2. Размещение рекламных объектов на территориях городского округа, полосы отвода железной дороги производится по согласованию с ГИБДД ОВД г. Великие Луки и ОАО  «Российские железные дороги» соответственно.
         4.3. Государственный контроль в области рекламы осуществляет Управление федеральной антимонопольной службы по Псковской области (Псковское УФАС России) и органы, уполномоченные в соответствии  с законодательством РФ осуществлять в пределах своей компетенции функции по защите прав потребителей.

         4.4. Перечисленные в пункте 4.1. организации могут для реализации  стоящих перед ними задач привлекать на договорной основе сторонние организации.  

Раздел 5. Общие требования, предъявляемые к средствам наружной рекламы
        Реклама  должна соответствовать:

         - общим  требованиям статьи 5 Закона РФ “О рекламе”;

         - требованиям антимонопольного законодательства;

         - требованиям ОДН 218.015-01 к размещению средств наружной рекламы в целях обеспечения безопасности дорожного движения.
Конструкции средств наружной рекламы следует проектировать, изготовлять и устанавливать с учетом нагрузок и других воздействий, соответствующих требованиям:

- СНиП 2.01.07-85 "Нагрузки и воздействия";

- СНиП 2.02.01-83 "Основания зданий и сооружений";

- СНиП 52-01-2003 "Бетонные и железобетонные конструкции. Основные положения";

- СНиП 2.03.06-85 "Алюминиевые конструкции";

- СНиП 11-23-81 "Стальные конструкции";

- СНиП II-25-80 "Деревянные конструкции";

- СНиП 2.03.11-85 "Защита строительных конструкций от коррозии";

- СНиП II-22-81 "Каменные и армокаменные конструкции";

- СНиП 2.01.02-85 "Противопожарные нормы"

и других нормативных документов.

         Материалы, используемые при изготовлении всех типов средств наружной рекламы, должны отвечать современным требованиям качества. Их монтаж должен проводиться без отклонений от утвержденной проектной документации. Конструкции должны содержаться в порядке. Разработка технической документации  и монтаж конструкций должны выполняться специалистами, имеющими соответствующие разрешения.

Все средства наружной рекламы  не должны создавать помех для  проезда и прохода по улицам и тротуарам. При их монтаже и эксплуатации должны соблюдаться требования техники безопасности.

Все средства наружной рекламы, заявленные и разрешенные как средства наружной рекламы с подсветом, должны быть освещены в темное время суток.

Средства наружной рекламы при их размещении на территории города, зданиях, сооружениях и иных объектах не должны нарушать единого архитектурно-художественного облика прилегающих улиц, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в городскую среду, внешнего благоустройства территории, а также элементы озеленения и цветочного оформления города.

Недопустимо использование средств наружной рекламы, опасных для жизни и здоровья людей.

Обязательным условием распространения наружной рекламы является наличие на средстве наружной рекламы реквизитов пользователя рекламного места в виде штампа или надписи для прочтения с близкого расстояния с указанием полного названия пользователя рекламного места, его адреса и телефонов.

5.1. Распространение социальной рекламы осуществляется в соответствии с требованиями  ФЗ «О рекламе».

5.1.1. В социальной рекламе не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

5.1.2. Рекламораспространители обязаны осуществлять размещение социальной рекламы в пределах пяти процентов годовой стоимости предоставляемых ими услуг по распространению рекламы.

5.1.3. Рекламопроизводители обязаны предоставлять услуги по производству социальной рекламы в пределах пяти процентов годового объема производимой ими рекламы.

        5.2. К отдельным типам  средств наружной рекламы  применяются следующие требования:

         5.2.1. к кронштейнам, расположенным на здании:

         -  кронштейны должны размещаться на фасаде, в границах площади, занимаемой организацией, как правило, между первым и вторым этажами зданий;

         - нижний край кронштейна не должен находиться ниже 2,2 м над землей;

         - кронштейны должны выполняться индивидуально с учетом архитектурных особенностей здания;

        5.2.2. к кронштейну, расположенному на мачте-опоре освещения:

         - не допускается размещение на одной мачте-опоре более одного кронштейна;

         - кронштейны должны располагаться на высоте не менее 4,5 м от поверхности земли в сторону тротуаров;

         - не допускается размещение кронштейнов на одной опоре со знаками ГИБДД, указателями и другими знаками городской визуальной информации;

         - рекламное изображение на кронштейне не должно иметь сходство с дорожными знаками ГИБДД;

         - рекомендуются следующие типовые размеры для кронштейнов на опорах освещения:1х1м;
         - 1,2х1,8 м (в вертикальном исполнении) для магистральных улиц, проспектов и площадей;

         - для узких улиц, переулков - 0,7х1м (в вертикальном исполнении).

         5.2.3. к выносной рекламе:
         - выносная реклама может быть выставлена только на время работы организации;

         - общая площадь двух сторон выносимой рекламы не должна превышать 5 кв. м;

         - выносная реклама должна располагаться вблизи от фасада здания и не мешать              пешеходам;

        - установка выносной рекламы не разрешается при полосе движения пешеходов менее 2,25м.

         5.2.4. к рекламным установкам в виде объемно-пространственных конструкций:

         - выполняются исключительно по индивидуальным проектам, исходя из архитектурных и градостроительных особенностей территорий.

         5.2.5. к отдельно стоящим щитовым установкам:

         - отдельно стоящие щитовые установки, как правило, выполняются в двухстороннем варианте с фундаментной опорой;

         - в случае заглубления фундаментных оснований на месте установки должны проводиться работы по восстановлению зеленого покрова, допускается решение в виде цветника;

         - наземная фундаментная опора должна иметь эстетичный вид, вписываться в цветовую гамму окружающей среды;

         - установка должна быть выполнена из прочных материалов, стойких к коррозии, не теряющих своих первоначальных свойств в течение всего срока эксплуатации, и соответствовать расчету на прочность.

         5.2.6. к брандмауэрным панно:

         - брандмауэрные панно, выполненные по индивидуальным проектам, либо представляющие собой стандартные настенные щиты обязаны учитывать архитектурные особенности зданий и сооружений.

         5.2.7. к установкам на крышах:

         - установки на крышах, как правило, выполняются с применением газосветных и волоконно-оптических элементов, в виде электронных табло и др. и также должны учитывать архитектурные особенности зданий и сооружений.

         5.3. Вечерний режим оформления наружной рекламы.

         5.3.1. Если кронштейны не имеют собственного подсвета, они должны быть хорошо освещены отраженным светом. Если информация на кронштейнах плохо различима в темное время суток, то эти средства наружной рекламы должны быть подсвечены.

         5.3.2. Средства временной выносной рекламы должны быть хорошо видны пешеходам без собственной подсветки.

         5.3.3. При подключении средств наружной рекламы к сетям электроосвещения необходимо руководствоваться требованиями "Правил устройства электроустановок", СНИП "Электрические устройства. Правила производства и приемки работ", иными нормативными документами и техническими условиями филиала ОАО «Псковэнерго» Южные электросети.
Раздел 6. Эксплуатация средств наружной рекламы

         6.1. Юридические  и физические лица, на чье имя было зарегистрировано средство наружной рекламы, осуществляют эксплуатацию и поддерживают его в исправном состоянии с соблюдением норм техники безопасности. Лицо несет ответственность за любые нарушения правил безопасности и возникшие в связи с этим неисправности и аварийные ситуации.

         6.2. Юридическое и физическое лица не имеют права вносить дополнения или изменения в утвержденную конструкцию средства наружной рекламы без согласования с  Управлением архитектуры. Дополнения или изменения в утвержденную конструкцию средства наружной рекламы оформляются разовым разрешением.
         6.3. Юридическое и физическое лица обязаны осуществить демонтаж в случае прекращения эксплуатации средств наружной рекламы, а также устранять дефекты, возникшие в связи с его эксплуатацией.

         6.4. Юридическое и физическое лица обязаны выполнять предписания уполномоченных органов, связанных с необходимостью устранения недостатков в техническом состоянии и внешнем виде средств наружной рекламы, а также по его демонтажу.

                                        Раздел7. Плата за размещение наружной рекламы

         7.1. Плата  за  размещение  наружной  рекламы  складывается из:

· государственной пошлины за выдачу разрешения на распространение наружной рекламы;
· платы за аренду рекламного места;
· платы за аренду земельного участка.
         7.2. Размер базовой единицы, базовых ставок и поправочные коэффициенты  устанавливаются Великолукской городской Думой.

         7.3. Государственная пошлина вносится на счет городского бюджета. Документ, подтверждающий оплату, предъявляется заявителем при получении разрешения.

         7.4. Размер платы  за аренду рекламного места, являющегося  объектом  муниципальной собственности, рассчитывается Комитетом.
         Плата за аренду рекламного места вносится на счет городского бюджета единовременным платежом. В отдельных случаях  возможно внесение платы ежеквартально, в пределах срока действия паспорта рекламного объекта. Периодичность внесения платы устанавливается путем подписания соглашения между Комитетом и заявителем.

При размещении социальной рекламы на средствах наружной рекламы, рекламораспространитель письменно за две недели до её размещения уведомляет Комитет о сроках её размещения, с приложением эскиза социальной рекламы. Период распространения социальной рекламы в целях расчета оплаты по договору и контролю сроков распространения исчисляется в днях. Глава администрации города Великие Луки имеет право освободить арендатора рекламного места от платы, предусмотренной договором аренды рекламного места, на период размещения социальной рекламы.

         7.5. В случае выделения отдельного земельного участка под объект наружной рекламы взимается плата за аренду земельного  участка и государственная пошлина за распространение наружной рекламы.

       7.6. Если рекламное место (земельный участок), на котором   предполагается  разместить средство наружной рекламы, находится в собственности организации или частного лица, размер и порядок платы  за использование рекламного места (земельного участка) устанавливается договором между заявителем и собственником (владельцем) рекламного места (земельного участка).

         7.7. Размер базовой ставки, поправочные коэффициенты, базовая единица и размер платы за аренду рекламного места могут быть изменены  решением  Великолукской  городской  Думы.

         7.8. В случае кратковременного использования рекламного места (менее суток) плата производится за полные сутки.

Раздел 8. Порядок оформления разрешения на распространение рекламы

         8.1. Общие требования к порядку оформления разрешения на распространение рекламы:

         8.1.1. К разрешению  относятся:

         а)  паспорт рекламного объекта  ( далее паспорт ) (Приложение 2);

         б) разовое разрешение (Приложение 5), выдается для подтверждения изменений, внесенных в паспорт; 

         в) разовое разрешение  на размещение рекламы гастролирующих групп в городе, или печатной рекламы на срок до 30 дней (Приложение 6).

         8.1.2. Распространение наружной рекламы  на территории г.Великие Луки  допускается только при наличии разрешения на распространение рекламы.

         За выдачу разрешений на распространение наружной рекламы уплачивается государственная пошлина в размерах и порядке, которые установлены законодательством РФ о налогах и сборах.

         8.1.3. Срок  распространения наружной рекламы устанавливается в зависимости от типа средства наружной рекламы и составляет:

         - для плакатов, листовок, ярлыков, этикеток, наклеек и иной печатной  продукции - до 1 месяца;

         - для иных средств рекламы – 5 лет.

        8.2. Порядок оформления разрешения на распространение наружной  рекламы.

        8.2.1. Юридическое или физическое лицо, желающее получить разрешение на  распространение наружной рекламы  в г. Великие Луки, подает заявку установленной формы (Приложение 1)  в Комитет.

         К заявке прилагаются:

1) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

2) подтверждение в письменной форме согласия собственника или законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу средства наружной рекламы, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества (для земельных участков, находящихся в государственной, муниципальной собственности распоряжение о предоставлении земельного участка в аренду, под установку рекламного объекта);

3) эскизный проект рекламного объекта;
4) схема территории с указанием рекламного места (план границ земельного участка), на котором предполагается разместить рекламный объект;
5) документ, подтверждающий права лица подающего заявку выступать от имени заявителя;

         Не полностью оформленные заявки  или заявки без приложений не рассматриваются и не регистрируются.

        8.2.2. Комитет регистрирует заявку с приложениями в день её поступления, направляет её в Управление для получения необходимых согласований, получив которые, совершает в двухмесячный срок с момента обращения заявителя одно из ниже перечисленных действий:

а) выдает заявителю разрешение на распространение наружной рекламы, при предъявлении подлинного документа об оплате госпошлины и наличии заключенных договоров аренды земельного участка (для земельных участков, находящихся в государственной, муниципальной собственности) или договоров аренды муниципальных рекламных мест.
б)  выдает заявителю в письменной форме мотивированный отказ в выдаче разрешения по одному из следующих оснований: 

- несоответствие проекта средства наружной рекламы и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

- несоответствие установки средства наружной рекламы в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану;

-  нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

-  нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа;

- нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.

В случае отказа Комитета в выдаче разрешения, заявитель в течение трех месяцев со дня получения решения об отказе в выдаче разрешения вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании такого решения незаконным.

8.2.3. На основании полученного разрешения рекламораспространитель вправе установить наружную рекламу.

8.2.4. По истечении срока действия разрешения на распространение  наружной рекламы рекламораспространителю необходимо обратиться в адрес Комитета для получения разрешения на следующий период.

8.2.5. При демонтаже средства наружной  рекламы до истечения  срока действия разрешения  по заявлению распространителя плата за выдачу разрешения и арендная плата не возвращается.

8.2.6. Заявка регистрируется Комитетом с присвоением соответствующего номера.     Зарегистрированный экземпляр заявки и паспорт  (2 экземпляра) с сопроводительным письмом направляется для согласований в Управление в четырехдневный срок с момента регистрации заявки. При наличии распоряжения о предоставлении земельного участка в аренду, под установку рекламного объекта, Комитет оформляет договор аренды земельного участка.
         8.2.7. Управление, получив эти документы:

         8.2.7.1. Согласовывает место размещения объекта наружной рекламы;

         8.2.7.2. Согласовывает архитектурно- планировочное  задание, включающее основные архитектурные, дизайнерские, художественные, колористические, технологические планировочные требования к объекту наружной рекламы;

         8.2.7.3. Определяет круг лиц,  с  которыми должен быть согласован  паспорт и обеспечивает получение их резолюций на паспорте;

         8.2.7.4. Согласовывает паспорт (обосновывает причину не согласования) и после получения всех резолюций, возвращает его вместе с заявкой в Комитет в 5-недельный срок, с момента получения сопроводительного письма из Комитета в соответствии с п.8.2.6.

         8.2.8. Комитет присваивает паспорту или разовому разрешению номер и дату регистрации, 2-ой экз. паспорта или утвержденный Комитетом 2-ой экз. разового разрешения на рекламный объект отдает Заявителю. С этого момента заявитель имеет право установить рекламный объект и  разместить  на нем рекламную информацию (разовое разрешение и  паспорт считаются оформленными после их утверждения Комитетом).

         8.2.9. Заявитель, установив рекламный объект и сфотографировав  его:

         8.2.9.1. Оформляет акт приемки рекламного объекта в эксплуатацию, утверждает его в Управлении и предоставляет в Комитет;

         8.2.9.2. Предоставляет в Комитет 2 цветных фотографии, и возвращает выданный экземпляр паспорта, указывает в каком месте рекламного объекта размещены реквизиты Заявителя и сообщает текст реквизитов.

         8.2.10. Комитет:

         8.2.10.1. Проверяет поступившие документы, утверждает паспорт рекламного объекта и  заключает с заявителем договор аренды муниципального рекламного места для эксплуатации объекта  наружной рекламы.

         8.2.10.2. Передает Заявителю паспорт рекламного объекта.

         8.2.11. При необходимости  изменить любую информацию (не распространяется на фото, текст рекламной информации), зафиксированную в паспорте рекламного объекта, Заявитель  обязан их оформить,  получив разовое разрешение.

         8.2.12. Согласующие подписи действуют на неопределенный срок, если иное не зафиксировано при согласовании. При продлении срока действия паспорта, дублирующие  согласования производятся только с организациями, срок согласования которых истек.

      8.2.13.  После окончания срока распространения наружной рекламной информации и отсутствии документов на его продление, Заявитель обязан демонтировать средство наружной рекламы в течение месяца.
Раздел 9. Порядок заключения договора аренды рекламного места

         9.1. Договор аренды рекламного места заключается между Комитетом и заявителем при  распространении наружной рекламы путем ее установления на зданиях, сооружениях и иных объектах, находящихся в муниципальной собственности города Великие Луки. Договор аренды заключается одновременно с утверждением разрешения на распространение наружной рекламы. 

         9.2. Срок аренды рекламного места устанавливается в соответствии с паспортом рекламного объекта или разовым разрешением. Первым днем, с которого  начинается начисление арендной платы, является дата утверждения акта ввода в эксплуатацию  рекламного объекта. Если рекламное место было занято Заявителем самовольно,  то арендная плата взимается с даты, фактического использования рекламного места.

         9.3. Размер арендной платы в месяц  за переданное в аренду рекламное место рассчитывается по формуле:

                          А = М * К1 * S, где

         М - базовая ставка платы за размещение  рекламы  (руб.) согласно Приложению 4;
         S  -  площадь рекламного объекта (кв. м);

         К1 -поправочный коэффициент учитывающий  место размещения рекламного объекта на территории города (Приложение 4);

        Под площадью рекламного объекта понимается:

         -  суммарная  площадь всех сторон средства наружной рекламы, занятая рекламной информацией, при условии, что информация с каждой стороны средства наружной рекламы разная;
         - площадь одной стороны средства наружной рекламы, занятая рекламной информацией в иных случаях.


Заявители вносят арендную  плату за рекламное место в соответствии  с договором аренды рекламного места.

9.4. Арендатор вносит платежи по договору аренды рекламного места самостоятельно без получения счетов единовременно в течение 5 дней с момента  подписания договора и до 20 января каждого последующего года. Копия платежного поручения или квитанцию об оплате передается в Комитет в течении 5 дней с момента оплаты.

9.5. В договоре аренды производится расчет арендной платы за весь период в соответствии с паспортом. Если в паспорт были внесены изменения или решением городской Думы были приняты решения влияющие на расчет арендной платы за рекламное место, арендатор обязан сделать сверку расчетов с Комитетом по договору в течении месяца с момента вступления в силу решения городской Думы или оформления разового разрешения.

  Сумма переплаты по договору  переносится на очередной год(квартал).

          Сумма недоплаты вносится в городской бюджет в течение 5 дней с даты подписания акта сверки.


9.6. В случае размещения рекламного объекта, состоящего из нескольких разнесенных в пространстве конструкций, воспринимаемых как единое целое, расчет оплачиваемой площади производится по внешнему контуру рекламного объекта.
Раздел 10. Ответственность за нарушение  настоящего Положения

10.1. Самовольная установка средств наружной рекламы и информации, а также нарушение Правил влечет за собой ответственность, предусмотренную действующим законодательством.

10.2. В случае получения предписания о сносе самовольно установленного средства наружной рекламы, аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца.

10.3. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции Комитет вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

10.4. Применение меры административной ответственности не освобождает нарушителей от обязанностей возместить причиненный ущерб в соответствии с действующим законодательством.

        10.5. За нарушение настоящего Положения физические и юридические лица в соответствии со ст. 14.3 Кодекса об административных правонарушениях привлекаются к административной ответственности в соответствии с действующим законодательством.

                                                                                                                     
         Приложение     N 1

                                                                                                                                                                       к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

В Комитет по управлению муниципальным 

имуществом г. Великие Луки 

Заявка  №____

 на  получение разрешения на распространение 
рекламы в городе Великие Луки
1.Наименование заявителя ___________________________________________________________________

2.Юридический адрес заявителя ______________________________________________________________
3.Местонахождение заявителя________________________________________________________________
4.Зарегистрирован на основании______________________________________________________________
5.Руководитель ________________________________________________________тел._________________

       Прошу предоставить мне право на распространение рекламы сроком  ___________________________
  С Положением «О порядке распространения наружной рекламы в г.Великие Луки» ознакомлен(а)

Характеристики рекламного объекта

Вид объекта__________________________________ количество___________________________________

Рекламный текст____________________________________________________________________________

Полное описание объекта (световая, не световая, двусторонняя, односторонняя, форма объекта, размеры и т.д.)_____________________________________________________________________________________

Используемые материалы____________________________________________________________________

Дополнительные сведения___________________________________________________________________

         Характеристики места расположения

Адрес_____________________________________________________________________________________

Собственник (Балансодержатель) рекламного места:_____________________________________________

На первом этаже____________________________________________________________________________
Между первым и вторым этажом______________________________________________________________
На других этажах___________________________________________________________________________
На пересечении улиц________________________________________________________________________
На стойке______________________  на крыше__________________________________________________
На опоре (столбе)_____________________________  на стене______________________________________
Другое____________________________________________________________________________________
Ширина улицы____________________  ширина тротуара_________________________________________
Свободная высота под объектом______________________________________________________________

Кадастровый номер земельного участка ___________________________, площадь ______________кв.м.

         К заявке прилагаются:

1) данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

2) подтверждение в письменной форме согласия собственника или законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу средства наружной рекламы, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества (для земельных участков, находящихся в государственной, муниципальной собственности распоряжение о предоставлении земельного участка в аренду, под установку рекламного объекта);

3) эскизный проект рекламного объекта;

4) схема территории с указанием рекламного места (план границ земельного участка), на котором предполагается разместить рекламный объект;

5) документ, подтверждающий права лица подающего заявку выступать от имени заявителя

«_____»___________200__г.                                                                        ______________________________

                                                                                                                                               (подпись)
                                                                                                                         М.П.                   

ПРИНЯТО:

«_____»_____________200___г.                                                                _______________________________

                                                                                                                                                  (подпись)   
                                                                                                                     
      Приложение     № 2

                                                                                                                                                                       к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

        СОГЛАСОВАНО                                                                            УТВЕРЖДАЮ

 Управление архитектуры                                                   Председатель Комитета по управлению

     и градостроительства                                                    муниципальным имуществом г.Великие Луки                                                                                                          _________________Медведев В.В.                                      ____________________Борисов В.А. «_____»_______________200__г.                                        «_____»_________________200__г.
     М.П.                                                                                               М.П.        

 ПАСПОРТ РЕКЛАМНОГО ОБЪЕКТА

Регистрационный номер ___________ от «    » «       » 200   г.   

Адрес (место) размещения рекламного объекта__________________________________________

Вид рекламного объекта____________________________________________________________

СХЕМА РАСПОЛОЖЕНИЯ:

 ФОТО РЕКЛАМНОГО ОБЪЕКТА

ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ РЕКЛАМНОГО ОБЪЕКТА:

Средство наружной рекламы
Собственник (владелец) _______________________________________________________________

       (нужное подчеркнуть)

в лице руководителя_______________________________________________тел.______________

Юридический адрес ________________________________________________________________

Местонахождение    (при несовпадении с юридическим  адресом): _________________________

__________________________________________________________________________________

Зарегистрирован на основании________________________________________________________

Рекламное место (земельный участок):

Собственник (владелец) _______________________________________________________________

(нужное подчеркнуть)

в лице руководителя_______________________________________________тел.______________

Юридический адрес ________________________________________________________________

Местонахождение    (при несовпадении с юридическим  адресом): _________________________

__________________________________________________________________________________

Зарегистрирован на основании________________________________________________________

ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕКЛАМНОГО ОБЪЕКТА:

Описание объекта___________________________________________________________________

Размеры объекта, кв. м.: длина____________ высота_____________ ширина__________________

Размеры рекламного поля 1-й стороны, кв. м.___________________ количество полей_________

Кадастровый номер земельного участка _____________________________, площадь _____________кв.м.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________

СРОК ДЕЙСТВИЯ ПАСПОРТА:

Паспорт действует с «________»_____________________по «_____»_____________________

Продлено с «_____»____________________ по «_____»________________________

                     «_____»____________________ по «_____»________________________

СОГЛАСОВАНО:

Перечень органов рекламного контроля и иных  организаций, согласования которых необходимы для размещения данного рекламного объекта, определяется Управлением архитектуры и градостроительства.

_____________________________                                 ____________________________

Собственник (владелец)                                                                                               Собственник (владелец)
          (нужное подчеркнуть)





   (нужное подчеркнуть)

рекламного места:                                                                                                         средства наружной рекламы  

_____________________________                                 _______________________________

 «_____»______________________                                 «_____»________________________

       М.П.                                                                                   М.П.

Управление ГИБДД по г.Великие Луки:                         _______________________________  

 _____________________________                                  _______________________________

«_____»____________________                                       «_____»________________________

       М.П.                                                                                   М.П.

_____________________________                                    ______________________________

_____________________________                                    ______________________________

_____________________________                                    ______________________________ «_____»______________________                                    «_____»________________________

       М.П.                                                                                    М.П.

                                                                                                                                                                       Приложение № 3

                                                                                                                                                                      к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

СТОИМОСТЬ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ УСЛУГ ДЛЯ ЗАЯВИТЕЛЕЙ

         НАИМЕНОВАНИЕ                                 РАЗМЕР ПЛАТЫ В  БАЗОВЫХ ЕДИНИЦАХ БЕЗ 

                                                                                                            УЧЕТА НДС

Выдача и оформление дубликатов

документов:

паспорт рекламного объекта                                


             1,2              
договор аренды рекламного места                                                             2,3              
Изготовление ксерокопий документов 

по всем аспектам рекламно-информационной

деятельности (стоимость каждой страницы) 

в зависимости от сроков изготовления

срочное                                                                                                         0,045           

Подбор рекламного места                                                                            3,0                   
Разработка АПЗ                                                                                             3,0                 
                                                 Приложение № 4

                                                                                                                                                                      к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

БАЗОВЫЕ СТАВКИ, ПОПРАВОЧНЫЕ КОЭФФИЦИЕНТЫ

 ЗА  АРЕНДУ РЕКЛАМНОГО МЕСТА

 Базовые ставки

	Рекламный объект 
	Базовая ставка в месяц из расчета 1 кв.м. площади рекламного объекта в зависимости от

размера рекламной поверхности и вида размещаемой на нем рекламы   (в базовых единицах)

	№ п
	Вид  рекламного объекта
	Площадь рекламной поверхности (в кв.м)
	

	1
	Вывески, указатели щитовые конструкции или панели на зданиях
	любая
	0.5

	2
	Кронштейны
	любая
	0.7

	3
	Временные выносные   щитовые конструкции
	любая
	0.5

	4
	Плакаты, листовки, ярлыки,

этикетки, наклейки и др. размещаемые на средствах наружной рекламы    
	любая
	0.2

	5
	Установки на крышах:


	более 50 
от 25 до 50
 от 9 до  25 меньше 9                                                                                             
	0.3

0.4

0.5

0.7

	6
	Отдельно стоящие щитовые установки
	больше 9 

от 5 до 9 

от 2,5 до 5 меньше 2,5                                                                                                                                                                                         
	0.5

0.7

0.9

1

	7
	Брандмауэрные панно             
	любая   
	0.7

	8
	Щитовые установки, размещ. на временных   или постоянных   ограждениях                                            
	больше 25
от 9 до 25     меньше 9                                                                                                                                       
	0.3

0.4

0.5

	9
	Установки в виде объемно –пространственных конструкций
	больше 9                            от 5 до 9                                 меньше 5                                                                                                                        
	0.4

0.6

0.7

	10
	Растяжки, маркизы,   мягкие полотнища                  
	любая
	0.8

	11
	Кронштейны, установл. на мачтах-опорах гор. освещения, на   отдельно стоящих стойках
	любая   
	1.4

	12
	Щитовые конструкции на мостах       
	любая    
	1.0

	13
	Конструкции, уст. на  остановочных павильонах обществ. транспорта,


	любая   
	1,0                  

	14
	Световые, электронные и  

 динамические табло и экраны      проекционные установки          
	больше 10                                                  до 10                                                   
	0.7

1.2


             Поправочные коэффициенты за аренду рекламного места

1.В зависимости от места размещения на территории города (К 1)

1.1.ЦЕНТР ГОРОДА- 1 зона                                                                                            - 2,5

Граница зоны проходит на севере по ул. Л. Толстого от береговой линии реки Ловать до пр. Октябрьский; по пр. Октябрьскому от улицы Л. Толстого до пр. Ю. Гагарина; по пр. Ю. Гагарина до дома N 58 включительно.

На востоке граница зоны проходит по восточной стороне домов N 58 и 58 "б" по пр. Ю. Гагарина до границы железной дороги.

Южная граница зоны проходит вдоль железной дороги до ул. Первомайской; по ул. Первомайской от границы железной дороги до береговой линии реки Ловать.

Западная граница зоны - береговая линия реки Ловать от ул. Первомайской до ул. Л. Толстого.

Остров Дятлинка относится к первой зоне.

1.2.СРЕДНЯЯ ЧАСТЬ ГОРОДА- 2 зона






- 1,8

Вторая зона состоит из двух участков.

Первый участок.

Восточная граница участка проходит по левому берегу реки Ловать от ул. Винатовского вверх по течению до пересечения с проекцией ул. Первомайской. Затем граница участка проходит по ул. Первомайской от границы береговой линии до границы железной дороги.

С юга граница участка проходит вдоль железной дороги на Новосокольники до старой границы города.

На юго - западе участок ограничен старой границей города до ул. Маршала Жукова, затем проходит по ул. Маршала Жукова до ул. Р. Люксембург; по ул. Р. Люксембург до ул. Винатовского; по ул. Винатовского до границы береговой линии реки Ловать.

Второй участок.

Северная граница второго участка проходит от береговой линии реки Ловать до ул. Гастелло; по ул. Гастелло до ул. Полиграфистов; по проекции ул. Полиграфистов, по ул. Полиграфистов от ул. Гастелло до ул. Дьяконова; по ул. Дьяконова до пер. Лунного; по пер. Лунному, по ул. Песочной и ее проекции до Вокзального проезда; по Вокзальному проезду вдоль Теплой канавы до ул. Гражданской; по ул. Гражданской на восток до ул. Пескарева; по ул. Пескарева до ул. Дружбы; по ул. Дружбы до ул. Глинки; по ул. Глинки до ул. Гражданской; по ул. Гражданской до ул. Мебельной.

Восточная граница участка проходит от пересечения улиц Гражданской и Мебельной до пересечения дороги на аэропорт и ул. Восточной; по дороге из аэропорта до ул. Угольной; по ул. Угольной, по восточным берегам прудов, пересекая железную дорогу до старой границы города.

Южная граница - по старой и настоящей границе города до ул. М. Кузьмина; по ул. М. Кузьмина до ул. Сотово; по ул. Сотово до пересечения с проекцией ул. Антонова; по ул. Антонова до ул. Щорса.

Западная граница участка - по ул. Щорса от ул. Антонова до ул. Новоселенинской; по ул. Новоселенинской до границы железной дороги; вдоль железной дороги на восток до пересечения с проекцией восточной стороны домов N 58 и 58 "б" по пр. Ю. Гагарина, по пр. Ю. Гагарина до пр. Октябрьского; по пр. Октябрьскому до ул. Толстого; по ул. Толстого до береговой линии реки Ловать; по береговой линии реки Ловать вниз по течению до пересечения с проекцией ул. Гастелло.

1.3.ОКРАИННЫЕ И ПРИГОРОДНЫЕ РАЙОНЫ – 3 зона




- 1
К третьей зоне города относятся все остальные участки городской территории, не вошедшие в первую и вторую зону.

Примечание: Границы зон, проходящие по проспектам, улицам, проездам, пролегают по их центральным осевым линиям.

                                                Приложение № 5

                                                                                                                                                                      к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

           СОГЛАСОВАНО                                                                           УТВЕРЖДАЮ 

      Управление архитектуры                                             Председатель  Комитета  по   управлению

        и градостроительства                                                 муниципальным имуществом г.Великие Луки
  _______________В.В. Медведев                                            __________________ В.А. Борисов

 «______»______________200__г.                                           «______»_____________200_____г.

                                                    РАЗОВОЕ РАЗРЕШЕНИЕ  №

    на внесение дополнений (изменений)  в паспорт рекламного объекта № ____ 

от «____»________________
1. Наименование заявителя___________________________________________________________

2. Юридический адрес заявителя_______________________________________________________

3. Местонахождение заявителя________________________________________________________

4. Зарегистрирован на основании ______________________________________________________

5. Руководитель___________________________________________тел._______________________ 

Прошу внести следующие  дополнения (изменения) в паспорт рекламного объекта №____  

                                                от _____________________

а) продлить срок действия паспорта  рекламного объекта

б) внести изменения в паспорт рекламного объекта
______________________________________________

_______________________________________________

СОГЛАСОВАНО:

Перечень органов рекламного контроля и иных  организаций, согласования которых необходимы для размещения данного рекламного объекта, определяется Управлением архитектуры и градостроительства.

_____________________________                                        _______________________________

Собственник (Балансодержатель)                                                                                          Собственник (Балансодержатель)                                  

          (нужное подчеркнуть)





               (нужное подчеркнуть)

рекламного места:                                                                                                                      средства наружной рекламы  

_____________________________                                        _______________________________

 «_____»_____________________                                        «_____»_________________________

       М.П.                                                                                             М.П.

                                           Приложение № 6

                                                                                                                                                                      к Положению «О порядке распространения

                                                                                                                                                               наружной рекламы в городе Великие Луки»

      СОГЛАСОВАНО                                                                              УТВЕРЖДАЮ 

Управление архитектуры                                                   Председатель Комитета по управлению

и     градостроительства                                                     муниципальным имуществом г.Великие Луки

______________ В.В. Медведев                                             ____________________В.А. Борисов 

«____» _______________ 2004г.                                             «_____» _________________ 2004г. 

РАЗОВОЕ РАЗРЕШЕНИЕ № _____

на размещение рекламы гастролирующих групп в городе

 или печатной рекламы на срок до 30 дней

1.Заявитель            ___________________________________________________________________
в лице руководителя       ______________________________________________________________
адрес _____________________________________________________________________________
зарегистрирован на основании  ________________________________________________________
2.Место размещения рекламного объекта  г. Великие Луки,  в специально отведенных местах, в витринах магазинов с согласия администрации магазина
3. Рекламный  текст  см. на обороте
4.Размеры рекламного поля, кв.м:       длина ____ м , высота ____ м, площадь _______ кв.м.

5.Срок распространение рекламы     __________________г.    до  _____________________г.

Сумма оплаты за оформление разрешения_________________________

Документ, подтверждающий факт оплаты___________________________

СОГЛАСОВАНО:                                                                            СОГЛАСОВАНО:

____________________________________                         __________________________________                    

 Собственник (Владелец) рекламного места                                                                       Собственник (Владелец) наружной рекламы

          (нужное подчеркнуть)





                        (нужное подчеркнуть)

____________________________________                         __________________________________

    «___» _________________ 200__ г                                 «_____» ______________________200__г

                                      М.П.                                                                       М.П.

         К заявке прилагаются:

1)данные о заявителе - физическом лице либо данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя;

2)подтверждение в письменной форме согласия собственника или законного владельца соответствующего недвижимого имущества на  размещение рекламной информации;

3)проект рекламной информации;

4) копию договора с организацией (физическим лицом) на размещение и съем рекламной информации. Если размещение и съем рекламной информации осуществляет заявитель, то копию договора с МУП «КБГ» о внесении залоговой суммы на съем рекламной информации.

5) документ, подтверждающий права лица подающего заявку выступать от имени заявителя.
